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Paivittaistavaramyymalarekisteri 2022

Paivittaistavarakaupan volyymi laski rajusti

Vaikea taloudellinen tilanne pakotti vuonna 2022 kotitaloudet vahentamaan kulutustaan myds
paivittdistavarakaupan osalta. Paivittaistavaramyynnin volyymi laski edellisvuodesta -5,2%, joka on
selvasti suurin pudotus 44-vuotisen Myymalarekisterin mittaushistorian ajalta. Myynnin arvo kasvoi
inflaation vallitessa +3,7% ja oli 21,6 miljardia euroa. Tiedot perustuvat NielsenlQ:n tuottamaan
Paivittaistavaramyymalarekisteriin.

S-ryhma kasvatti voimakkaasti myyntiaan ja markkinaosuuttaan

S-ryhman paivittaistavaramyynti kasvoi edellisvuodesta +5,7% saavuttaen 47,0%:n markkinaosuuden.
Kasvua veti vahvimmin Prisma, jonka myynti kasvoi perati 7,6%.

K-ryhman paivittistavaramyynti vaheni -0,2% ja sen markkinaosuus laski 35,2%:iin. K-ryhman ketjuista
myyntiaan kasvatti ainoastaan K-Supermarket, jonka myynti kasvoi +0,8% edellisvuoteen verrattuna,
menettden kuitenkin markkinaosuuttaan.

Lidl, joka on toiminut Suomessa 20 vuotta ja kasvattanut verkostonsa 200 myymalaan, saavutti 9,8%:n

markkinaosuuden. Lidlin paivittaistavaramyynti kasvoi 5,8%, mika oli keskimaaraista arvokehitysta
enemman.

Kaupan ryhmien markkinaosuudet paivittaistavaramyynnista (pl kayttétavara) :

Markkinaosuus Markkinaosuus Markkinaosuuden
Ryhma paivittaistavara- paivittaistavara- muutos

myynnista 2022 myynnistd 2021 2022 vrt 2021
S-ryhma 47,0% 46,1% +0,9% -yksikkda
K-ryhma 35,2% 36,6% -1,4% -yksikkoa
Lidl Suomi Ky 9,8% 9,6% +0,2% -yksikkoa

Muut yksityiset 8,0% 7,7% +0,3% -yksikkoa



Verkkokaupan osuus 2,7% paivittdistavaramyynnista

Paivittaistavaroiden verkkokaupan arvo Suomessa oli 586 miljoonaa euroa vuonna 2022, missé kasvua
+9,4% edellisvuoteen.

Paivittaistavaroiden verkkokauppa jatkoi edelleen kasvuaan muun muassa vuonna 2022 aloittaneen
Odan ansiosta. Kahden ensimmaisen pandemiavuoden kaksi- ja kolminumeroisia kasvulukuja
paivittaistavaroiden verkkokaupassa ei kuitenkaan enaa nahty vuonna 2022.
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NielsenlQ Paivittaistavaramyymalarekisteri koostuu yksityisista ja osuustoiminnallisista
paivittistavaroita myyvistd myymaloistd Suomessa (ml yksinomaan verkkokauppaa harjoittavat toimijat:
laajan valikoiman myyijat, havikkiruokatoimijat ja ruokakassitoimijat). Tiedoissa ovat mukana myos
suppeampaa pt-valikoimaa myyvat halpahintamyymalat ja huoltamomyymalat. Myymalarekisterin tiedot
kootaan vuosittain yhteistydssa kaupan ryhmien ja yksittaisten toimijoiden kanssa, osin arvioihin
pohjautuen. Rekisteria on tuotettu vuodesta 1978.
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