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alennusmyynnit
- Kuluttajakysely 2016



\ \ KAUPAN LITTO
Taustaa

» Kantar TNS toteutti otokseen perustuvan kuluttajakyselyn marraskuussa
2016.

— Kysely toteutettiin internet-avusteisessa GallupForum-vastaajapaneelissa. Otos
koostuu 1752:sta 15—79-vuotiaasta mannersuomalaisesta ja se kuvaa ennen
kaikkea internetia kayttavia suomalaisia.

— Paaekonomisti Jaana Kurjenoja Kaupan liitosta vastasi kysymyslomakkeen
sisallon suunnittelusta.

22.12.2016 Jaana Kurjenoja
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Kolmasosa el seuraa alennusmyynteja ollenkaan

Milloin yleensa alat etsia tai seurata joulusesongin alennusmyynteja, %
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» Lahes puolet miehisté ei seuraa (tai ei mydonna seuraavansa) alennusmyynteja ollenkaan tai ei osaa
sanoa, milloin niita seuraavat.

* Naisista kolmasosa aloittaa alennusmyyntien seuraamisen joulun valipaivina.

» 9 prosenttia alle 35-vuotiaista aloittaa alennusmyyntien seuraamisen jo jouluaattona tai -paivana, kun
muissa ikaryhmissa keskitytddn joulun viettoon. He etsivat muutenkin eniten sesongin

alennusmyynteja.
22.12.2016 Jaana Kurjenoja
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Miehet metsastavat alennusmyynteja naisia

enemman ulkomailta
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» Suurin osa kaiken ikaisistd, niin miehista kuin naisistakin, etsii alennusmyynteja kotimaan fyysisista
kaupoista.

* Miehet ja alle 35-vuotiaat metsastavat alennuksia muita useammin ulkomaisista verkkokaupoista.

* Ahkerimmin alennusmyynteja ulkomailta etsivat ne, jotka tuntevat tulevansa taloudellisesti

erinomaisestitoimeen.
22.12.2016 Jaana Kurjenoja
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Nuoret ostavat alennusmyynneista

Osti vime vuonna alennustuotteita joulun sesonkialennusmyynneista
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* Nuoremmat ostavat aletuotteita seka verkosta etta fyysisista kaupoista selvasti vanhempia
enemman. Vain 30 prosenttia alle 35-vuotiaista ei vime vuonna ostanut alennusmyynneista mitaan.

* Runsas puolet kuluttajista ei vime vuonna ostanut alennusmyynneistd mitdan — etsi aletuotteita tai ei.

* Eniten alennusmyynteja hyodyntavat kuluttajat, jotka tuntevat tulevansa taloudellisesti erinomaisesti

toimeen. He ostivat varsinkin ulkomaisista verkkokaupoista selvasti muita enemman.
22.12.2016 Jaana Kurjenoja
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